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Marka Sensei, Laurence Senpai

Le couple Laurence
Bibot/Marka a mis le

cap sur Tokyo, pour un
docu-fiction... exotique.
Sur la RTBF au printemps

BRUXELLES Imaginez : vous
montez, brouhaha et mines dé-
confites tradidonnelles, dans
une rame de métro, station De
Brouckeére. Puis vous voila, une
poignée d'arréts plus loin, tout
sourire a... Tokyo ! Abus
d'opium ? Sushis hallucinogé-
nes ? Que nenni : ce petit tube
trip, c'est I'agence Laurence Bi-
bot-Marka qui le propose, ce soir
sur Be TV (et au printemps sur la
RTBF), dans un docu-fiction au ti-
tre qui veut tout dire : §i fétais ja-
ponais,

Autour d'un Teriyaki (what
else 7), le couple nous parle de
cette destination, ses trésors, ses
lieux communs, ses drdleries. Le
tout baguettes aux doigts et les
yeux pas encore bridés, mais en
tout cas pleins d'étoiles (de
ninja ?).

Pourquoi le Japon ?

Marka : “Parce qu'il nous arrive
souvent de croiser des gens qui ré-
vent d'aller y faire un tour Mais
qui, pour raisons logistico-prati-
ques, n'ont pas la possihilité de
partir si loin. Ca tombe bien, la télé
a cette vertu formidable de pouvoir
réduire les distances. Il sagit donc

d'un docu-fiction, mais original.
Les hons docus foisonnent, mais
ceux, plus originaux, sont déja bien
moins nombreux. Cest dans ce cré-
neau-la gqu'on a voulu simmiscer.
Avec, si ¢a marche, l'espoir de pou-
voir meltre en boite des 5i j'étais
new-yorkais, cubain et pourguoi
pas, méme, a Ibiza 7"

Laurence Bibot : “Avant d'avoir
lidée du film, on s'est rendus, d
Lrois reprises, au Japon. On y a ren-
contré un Belge, aujourdhui ami,
qui nous a guidés pour le film. A
chague fois, on a été aussi swrpris
qu'émerveillés. Cest une destina-
tion gqu'on connail finalement trés
mal, une fois gu'on exclut tous les
clichés gu'on a vite faits de lui col-
ler au dos.”

Le Japon, c'est un mode de vie to-
talement différent du nétre...

Laurence : “Clest une société de
paradoxes. Qui respecte 'intimité
el a la discrétion dans la peau,
mais peut aussi exploser, et s'avé-
rer d'une exubérance extréme...”

Marka : "Quelgues exemples :
VOUSs voyez, ces gens - agacants
qui parlent bien fort dans le métro,
au éléphone ? Au Japon, ¢a
n'existe pas. On s'envoie des SMS,
mais on ne répond presque pas, en
public. Pareil pour le style vesti-
mentaire : il est majoritairement
trés sobre, style Salary men. Mais
on peut aussi croiser, juste a cote
de la station de métro d'Harajuku,
un peu plus loin, des Cosplay Girls,
Jeunes filles qui se sapent comme
dans les mangas..."
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